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WE Fashion lanceert opwindende nieuwe campagne met focus op de 
cargotrend, flared broeken en grenzeloze stijl

Utrecht, juli 2023 - WE Fashion kondigt met veel enthousiasme de lancering 
aan van de nieuwe herfst/winter-campagne. De nieuwe collectie van het 
toonaangevende merk belooft een veelzijdige mix te bieden met speciale 

aandacht voor de cargotrend voor jongens, flared broeken voor meisjes en een 
grenzeloze stijl voor heren en dames.

LET’S GO CARGO
Comfortabel én cool
Er is geen twijfel mogelijk: de 
cargobroek is dé trend van dit moment. 
Deze stoere broek is niet alleen 
comfortabel en cool, maar ook heel 
handig - de talloze zakken komen 
goed van pas voor sleutels, gadgets, 
snacks en andere essentials. 

WE Fashion heeft dit seizoen 
26 verschillende stijlen - van 
joggingbroeken tot denim - van deze 
must-have beschikbaar, waarvan 
18 voor jongens en 8 voor meisjes. 
Met een interessante startprijs vanaf 
€26,- is dit de perfecte must-have om 
het nieuwe schooljaar in stijl beginnen.

WEAR THE MOMENT 
Grenzeloze stijl voor hem en haar
Bij WE Fashion gaat het niet alleen om kleding; het gaat om het omarmen van elk 
moment en de vrijheid om in stijl te kunnen gaan en staan waar je maar wilt. 
De nieuwe collectie weerspiegelt dit idee en toont een breed scala aan outfits voor 
elke gelegenheid, of je nu op zoek bent 
naar nieuwe ervaringen, de opwinding 
van het onbekende of het plezier van 
samenzijn. 

WE’VE GOT FLARE(S) 
Speels én trendy!
Als we het hebben over de ultieme 
trend voor meisjes, dan kunnen we 
niet om de flared broek heen. Met hun 
wijd uitlopende pijpen geven deze 
broeken een speelse en trendy touch 
aan elke outfit. 

WE Fashion biedt dit seizoen maar liefst 67 (!) verschillende stijlen van deze must-have 
- variërend van leggings tot denim en gekleurde broeken - met een startprijs vanaf €22.

Over WE Fashion
WE Fashion is een van origine Nederlands modemerk met stijlvolle, kwalitatieve collecties voor Men, Women en

Kids en opgericht in 1962. WE Fashion staat met haar ‘Better Together’-missie voor verbinding en wil klanten helpen 
zich ‘Casually Stylish’ te kleden voor alle momenten in het leven die ertoe doen. Van een gepland familiediner en 

sollicitatiegesprek tot een onverwachte gebeurtenis als een huwelijksaanzoek of een spontane ontmoeting met je ex. 
Het leven is een aaneenschakeling van momenten, verwacht en onverwacht, dus WEAR THE MOMENT. 

De collecties worden verkocht via de eigen winkels, wefashion.com en online partners (o.a. Wehkamp, Zalando 
en bol.com). Omni-channel initiatieven als het WE IS ME klantenprogramma en de mogelijkheid om in de winkel 

online te bestellen, complementeren de winkelervaring. Met 183 winkels en 2014 medewerkers is WE Fashion 
vertegenwoordigd in Nederland, België, Duitsland en Zwitserland. Daarnaast is WE Fashion via onlinepartners 

vertegenwoordigd in Oostenrijk, Frankrijk, Italië, Spanje, Finland, Polen en Denemarken. Het internationale 
distributiecentrum en het hoofdkantoor van de organisatie zijn gevestigd in Utrecht, Nederland.

Om het plezier van de cargobroek te benadrukken, introduceert WE Fashion 
diverse activaties op haar socialmediakanalen. Zo maken volgers kans op een 

nieuwe ‘Back to school’-outfit door te raden met hoeveel potloden je de zakken 
van een cargobroek kunt vullen. Daarnaast is er een toffe winactie waarbij er een 

cargobroek voor de hele klas gewonnen kan worden. Eerder lanceerde het merk ook 
al succesvolle acties in deze stijl met o.a. jassen en hoodies.

Deze spraakmakende visuals 
zullen in de periode vanaf 8 
augustus de winkels, website en 
socialmediakanalen van het merk 
domineren, die allen volledig zijn 
omgetoverd om de nieuwe campagne 
te weerspiegelen.

WEAR THE MOMENT

Om de veelzijdigheid van de collectie te laten zien, heeft WE Fashion een 
innovatieve 3D-wereld gecreëerd. Door de scheiding van een frame zie je twee 
verschillende werelden samenkomen in één beeld, wat helemaal past bij de visie van 
het merk dat alles samen beter is. 


